编辑印刷《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊项目招标文件
项目概况

《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊，汇总我市2022年每月和2023年全年重点品牌文化活动（以市级和区级有影响力的品牌活动为主），涵盖官方、民间、公益性及非公益性等各方面品牌，以活动启动月份按月编排，集结成册（包含2022年每月和2023年全年各项活动简介及相关图文资料），每月向市民和游客发布，大力推进文体旅游信息惠民，以此进一步增强文化活动信息发布的统筹性，凸显我市文化品牌，提升文化品牌对外宣传力度，更好地实现市民文化知情权和参与权，努力促进形成“月月有主题，全年都精彩”的文化生活新局面。

项目预算

本项目最高限价为人民币30万元，投标人所报总价不能高于最高限价，若高于最高限价将导致投标无效。

投标人资质要求

根据《政府采购法》及采购人工作需求，投标人应该满足以下要求：
具有独立承担民事责任的能力；
具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度；
具有履行合同所必需的设备和专业技术能力；
有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录；
参加政府采购活动前三年内，在经营活动中没有重大违法记录；
法律、行政法规规定的其他条件；

投标人无严重失信或经营异常等不良记录（以招标公告有效期内“信用中国”查询记录为准）；

符合以上要求的投标人须提供以下资料：

营业执照副本（复印件加盖公章）、纳税证明（复印件加盖公章）、“信用中国”信息报告、其他资料（业务部门自行补充）。

本项目不接受联合体投标，投标人中标后不允许分包、转包。

服务清单

	序号
	采购内容
	数量

	1
	《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊
	1项


技术要求

详见方案文件。

商务要求

服务期限：2022年12月31日前完成项目所有建设内容。
验收：《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊电子版和纸质版，纸质版印刷量为每月1期，每期5000册；《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊电子版和纸质版，纸质版印刷量为1期共5000册。

付款方式：合同签订之日起7个工作日内支付合同总金额50%的款项；完成项目刊物的设计、编辑、印刷和发行等全部工作后7个工作日内支付合同总金额50%的款项。

评标方法（价格分不得低于10%）

	类别
	评分项目
	权重
	评分参考及范围

	价格评分（S）
	投标总价
	40
	以所有通过符合性检查和不可偏离项检查的投标报价计算。得分按下列公式计算：

S=[评标基准价/投标总价]X价格权重X100

注：评标基准价为投标价格最低的投标报价，本项目价格分为40，即价格权重值为40%

	
	
	
	

	商务及技术方案评分（J）
	商务
	20
	资质情况
	有营业执照、法人代表证明书及具备深圳市政府采购供应商资格的得20分，每少一项扣5分。

	
	技术方案
	30
	整体技术方案
	依据投标人整体技术方案的完整性、合理性进行横向比较：优：（21-30分），良（11-20分）、中（6-10分），差（0-5分）。

	
	
	5
	项目重点难点分析及解决方案
	依据投标人对项目重难点的识别情况及拟采用的解决方案进行横向比较：优：（4-5分），良（2-3分）、中（1分），差（0分）。

	
	
	5
	项目实施计划及管理方案完整性、合理性、可行性
	考察项目实施计划及管理方案完整性、合理性、可行性；进行横向比较：优：（4-5分），良（2-3分）、中（1分），差（0分）。

	评标总得分（N）
	N=J+S


投标文件要求

投标文件须一式五份（一正四副）密封后在封口处加盖公章并在封面上写清投标项目及投标人；

投标文件须在首页注明投标项目、投标人、联系人、联系电话、投标日期等相关信息；

投标文件须按照资质响应、报价、工程清单响应、技术响应、商务响应、评分响应的顺序排列投标资料并制作目录。如因投标文件不符合本条规定而影响评审的，后果由投标人自行承担。

关于编辑印刷《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊的方案
项目名称：《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊

          《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊

项目概述

项目建设背景
深圳是现代化国际大都市，同时也是现代文化韵味浓厚、充满文化活力的年轻城市，深圳公共文体旅游活动非常丰富，在文化事业、文化产业、体育产业、旅游产业、公共文体旅游服务和管理等方面，有大量生动丰富活动信息，特别是每个时期均有丰富文体旅游节庆活动，产生大量生动丰富活动信息，需要为大众及时分享，本项目就是应用线上线下相结合的“智慧文体旅游”方式传播给大众，创新政府文化服务方式。
紧紧围绕建设全球区域文化中心城市的目标，不断提高公共文体旅游服务质量，加快完善现代公共文化和公共体育服务体系，着力扩大文体旅游服务和产品有效供给的工作要求，集中宣传我市大型文体旅游活动信息，我中心基于以上基础，提出建设《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊，以便让大众方便获取我市公共文体活动信息，满足广大市民预先了解、掌握自己关心的深圳各地方、各区域、各社区公共文化活动资讯的需求，特别是各场馆如图书馆、博物馆、美术展览馆、群众艺术馆、各大影视院、体育场馆、各文化产业园、各景点景区等公共文化活动信息和社会文化活动信息。

项目建设目标
《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊纸质刊物和电子刊物为线下线上传播载体，汇总我市2022年每月和2023年全年重点品牌文化活动（以市级和区级有影响力的品牌活动为主），涵盖官方、民间、公益性及非公益性等各方面品牌，以活动启动月份按月编排，集结成册（包含2022年每月和2023年全年各项活动简介及相关图文资料），每月向市民和游客发布，大力推进文体旅游信息惠民。以此进一步增强文化活动信息发布的统筹性，凸显我市文化品牌，提升文化品牌对外宣传力度，更好地实现市民文化知情权和参与权，努力促进形成“月月有主题，全年都精彩”的文化生活新局面。
项目建设内容
依托现阶段深圳文体旅游信息化建设发展资源基础，特别是充分利用局文体旅智慧服务平台技术条件，实现本项目的建设目标，为市民提供我市公共文化服务场馆的基本信息和活动信息，以促进提升公共文化设施信息惠民服务效能为目的，本刊线上线下传播，有效促进推动全市文体服务场馆的其公共文体信息资源开放、公共服务和管理模式创新，为市民提供智慧化的文体旅游公共信息服务。

本项目需要完成以下主要建设内容：《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊（纸质）和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)建设，包括《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊（纸质）和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)设计、印刷和发行等。纸质刊物向海内外机构、相关地区和城市有关部门赠阅，并在深圳各文体场馆、游客咨询中心、酒店、城市U站等人群密集的公共场所摆放，供市民及游客查阅，并提供制作电子版所需信息资源。
项目建设的必要性和可行性

项目建设的必要性
项目是深入贯彻落实我市建设全球区域文化中心城市的目标要求、集中宣传我市大型文体旅游活动信息的重要文化惠民举措。建设本项目可及时为市民提供我市公共文化服务场馆的丰富多彩活动信息，可促进提升公共文化设施信息惠民服务效能，本刊线上线下传播，有效促进推动全市文体服务场馆的其公共文体信息资源开放，提升深圳城市文化品牌、文化软实力。
项目建设的可行性
1、政策环境可行性
本项目以深圳市委宣传部制定的《深圳文化创新发展2020（实施方案）》、《深圳加快建设区域文化中心城市和彰显国家文化软实力的现代文明之城实施方案》等文件精神为指导，为我市公共文体机构提供线上线下宣传公共文体活动的智慧刊物媒体渠道，促进我市公共文体场馆扩大文化影响力、辐射力，促进我市公共文体机构贯彻落实我市建设全球区域文化中心城市的各项目标要求，集中宣传我市大型文体旅游活动信息。 
2、技术可行性
本项目可以依托现阶段深圳文体旅游信息化建设发展资源基础，特别是可充分利用深圳市广播电视技术中心近期成功建设的“局文体旅智慧服务平台”技术条件，深圳文体旅游信息资源中心的基础，实施完成本项目的建设目标：《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊纸质刊物和电子刊物同步推出：纸刊向海内外机构、相关地区和城市有关部门赠阅，并在深圳各文体场馆、游客咨询中心、酒店、城市U站等人群密集的公共场所摆放，供市民及游客查阅；电子刊物通过市文体旅游局官网、深圳文体通（微信公众号）等网络平台发布。因此，结合深圳市文化广电旅游体育局以及深圳市广播电视技术中心发布系统建设的信息化现状，该项目在技术上应该是完全可行的。
3、组织管理可行性
项目建设方深圳市广播电视技术中心，成功创办《美丽城市》书刊物六年，2021年为止，《美丽城市》月刊和年刊共计编印和发放15万册，多方面、多渠道地给广大深圳市民和来深游客提供最鲜活的文体旅游信息。重要的是，经过多年的努力，文化信息办已建成了大量的文化体育旅游信息系统，并组建了包括“深圳市文体旅智慧服务平台、线上游客中心”等信息系统的技术和内容维护团队，这些项目资源基础，为本项目建设提供丰富的组织实施、管理建设经验基和资源基础。

设计方案

总体设计
指导思想
文化创新发展的“文化”，是“中文化”的范畴，包括核心层、中间层、外围层三个层次，“深圳文化创新发展”将构建三大体系。

一是构建以社会主义核心价值观为引领的城市精神文化体系。文化的核心层是价值观、城市精神。与深圳现代化国际化创新型城市相适应的城市气质有几个关键词，如创新、包容、开放、务实，应该是深圳所具有的城市精神。我们要以此来凝聚人心，彰显城市的特质。

二是构建以现代化国际化创新型城市为标准的城市文化品牌体系。文化中间层涉及传播力和影响力，城市文化品牌体系主要由三方面组成。其一是文化精品，即城市文化实力的标志，现在就要集中优势力量，力争在影视、戏剧、音乐、美术等领域推出精品力作。其二是文化活动。巴黎、伦敦一年四季文化节庆琳琅满目，未来深圳也应有一份“城市文化菜单”，如一月有科技影视节、二月有交响音乐季、五月有文博会、十一月有读书月、十二月有创意12月和国际马拉松。其三是文化组织。要打造一流媒体，建设一流智库。

三是构建以人民群众精神文化需求为导向的城市公共文化服务体系。“十三五”期间，我们要以国内的北京、上海和国外的先进城市为参照，筹划建设新的大型文化设施和文体院校。

项目在设计上将紧扣“深圳文化创新发展”三大体系的指导思想。

设计思路
文化生活“月月有主题、全年都精彩”。
项目整合我市文化、体育和旅游领域的信息资源，推进文化、体育、旅游融合发展,为广大市民提供便捷、准确的公共文体旅游信息服务。汇总市、区、街道三级重点文化、体育和旅游品牌活动，涵盖官方、民间、公益性及非公益性等各类型活动，集结成册并定期向市民发布，以此进一步凸显我市多层次、多样化的品牌文体旅游活动。以此打造“幸福深圳”文体旅游信息惠民公众服务平台，提供文体旅游惠民“微服务”，实现公共文体旅游服务零距离，提升市民幸福指数，扩大市民对全市文体旅游品牌活动的知情权,更好地搭建政府与群众文化供需对接的纽带和桥梁,提升文化服务水平，努力促进形成“月月有主题，全年都精彩”的文化生活新局面，提升深圳文化软实力。
具体设计方案
《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊纸质刊物，汇总我市2022年每月和2023年全年重点品牌文化活动（以市级和区级有影响力的品牌活动为主），涵盖官方、民间、公益性及非公益性等各方面品牌，以活动启动月份按月编排，集结成册（包含2022年每月和2023年全年各项活动简介及相关图文资料），每月向市民和游客发布，大力推进文体旅游信息惠民。以此进一步增强文化活动信息发布的统筹性，凸显我市文化品牌，提升文化品牌对外宣传力度，更好地实现市民文化知情权和参与权，努力促进形成“月月有主题，全年都精彩”的文化生活新局面。
结合深圳文体旅游信息化建设的现状，要实现项目的建设目标，本项目需要完成一下主要建设内容：
1、《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊版面设计和内容编辑，采集的内容包括我市文化节庆、体育赛事、大型演出、场馆活动、文化交流和旅游惠民等信息。
2、《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)建设，包括《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)印刷和发行等。纸质刊物向海内外机构、相关地区和城市有关部门赠阅，并在深圳各文体场馆、游客咨询中心、酒店、城市U站等人群密集的公共场所摆放，供市民及游客查阅。
下面针对以上建设内容分别提出具体的建设方案。

《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊(纸质)编辑
《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊(纸质)编辑
编辑内容与分类
内容
《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊编辑内容包括我市每月文化节庆、体育赛事、大型演出、场馆活动和文化交流等信息。
文化节庆：全市各级文化场馆文化品牌活动、节庆活动，要求有代表性，能体现深圳现代化、国际化创新城市特点。包括活动、展览、影视、阅读、讲座、培训、论坛等如文化艺术方面；同时也包括大型文化品牌活动，包括文化关爱行动、文化进社区活动、万场电影进社区活动、文博会艺术节、外来青工文体节、鹏城金秋市民文化节、深圳读书月、创意12月、国际钢琴协奏曲比赛、城市\建筑双城双年展、深圳青年影像节、国际魔术节等，产业方面的文博会等。
体育赛事：大型或重点体育赛事活动。如中国杯帆船赛、ATP和WTA深圳网球公开赛、中国网球大奖赛、深圳国际马拉松赛、高尔夫深圳赛、国际标准舞世界杯公开赛、城市运动会等。
大型演出：商业性大型演出季。
场馆活动：公共文化体育场馆内开展的品牌服务项目，如展览、论坛、培训等。
文化交流：引进我市的外国及港澳台文化交流活动。
旅游惠民：旅游方面的深圳旅游文化节以及我市本地各景点景区举行的主题活动和惠民信息等。
分类
《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊内容将按照文化类、体育类和旅游类进行分类编辑。
1、文化类 
市、区、街道的品牌活动、重点活动，以公益性活动为主。其中市级、区级、街道级品牌活动数量不限。
经营性文化场馆、文化产业园（区）、基地提供的商业性、专业性精品文化活动，包括演出、院线电影剧目等。
公共文化机构内部常设的、较为重要并形成一定规模影响的活动，如培训、展览等，活动应为公益或半公益性质。
民间文艺社团提供的较为重要的特色文化活动，须为公益性或半公益性。 
文化类信息采集范围如下：
市属、区属以及街道各类文化馆、美术馆、博物馆、文化馆等全市文化类场馆以及文化产业园（区）、基地的基本信息、各类活动信息进行采集。
2、体育类
对市属、区属以及民间各类体育馆、羽毛球馆、乒乓球馆、足、篮球场地、高尔夫球场等全市体育健身场馆的基本信息进行采集，采集的信息包括深圳体育资讯信息、大型赛事信息、群众体育信息等体育相关活动信息。
3、旅游类
对全市各大景点景区，酒店住宿、商场、食街以及娱乐场所等旅游相关设施的基本信息，以及各大景点景区举办的旅游活动、市区重大旅游节庆活动、各种旅游资讯等活动类信息进行采集。
以上信息可从活动性质角度细分采集、展示，如文化类可分为：演出、阅读（含新书推荐）、影视(含公益电影、商业电影预告)、展览、活动（含讲座、论坛、节庆、培训）等。体育、旅游行业细分类此。
编辑及审核
1.汇总编辑：深圳市广播电视技术中心负责提供文体旅游信息惠民平台汇总编辑上述各归口处室、各区、各街道及其他部门的活动信息；负责项目的组织工作和信息报送员培训指导工作。
2.内容审核：深圳市广播电视技术中心负责《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊的内容审核把关工作。

《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊(纸质)设计
设计思路
在设计上，《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊将紧扣“构建以社会主义核心价值观为引领的城市精神文化体系，构建以现代化国际化创新型城市为标准的城市文化品牌体系，构建以人民群众精神文化需求为导向的城市公共文化服务体系”这三大体系的指导思想，努力做到文化生活“月月有主题、全年都精彩”，如一月有科技影视节、二月有交响音乐季、五月有文博会、十一月有读书月、十二月有创意12月和国际马拉松。

栏目设计
根据《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊采集、汇总编辑的内容与分类要求，《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》刊物将文化类、体育类、旅游类三大栏目来进行分类设计。
1、文化类 
市、区、街道的品牌活动、重点活动，以公益性活动为主。其中市级、区级、街道级品牌活动数量不限。
经营性文化场馆、文化产业园（区）、基地提供的商业性、专业性精品文化活动，包括演出、院线电影剧目等。
公共文化机构内部常设的、较为重要并形成一定规模影响的活动，如培训、展览等，活动应为公益或半公益性质。
民间文艺社团提供的较为重要的特色文化活动，须为公益性或半公益性。 
文化类信息采集范围如下：
市属、区属以及街道各类文化馆、美术馆、博物馆、文化馆等全市文化类场馆以及文化产业园（区）、基地的基本信息、各类活动信息进行采集
2、体育类
对市属、区属以及民间各类体育馆、羽毛球馆、乒乓球馆、足、篮球场地、高尔夫球场等全市体育健身场馆的基本信息进行采集，采集的信息包括深圳体育资讯信息、大型赛事信息、群众体育信息等体育相关活动信息。
3、旅游类
对全市各大景点景区，酒店住宿、商场、食街以及娱乐场所等旅游相关设施的基本信息，以及各大景点景区举办的旅游活动、市区重大旅游节庆活动、各种旅游资讯等活动类信息进行采集。
以上信息可从活动性质角度细分采集、展示，如文化类可分为：演出、阅读（含新书推荐）、影视(含公益电影、商业电影预告)、展览、活动（含讲座、论坛、节庆、培训）等。体育、旅游行业细分类此。

版面设计
在版面设计上，将按照月份和栏目来进行分门别类、图文并茂的样式，采用菜单的形式进行展示，整个刊物将采用手册的形式设计。以下是参考样式：
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《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊(纸质)印刷
由于《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊纸质刊物将通过各文化场馆、旅游景点、游客集散中心、酒店、U站、志愿者服务网点等人群密集区域进行免费发放，方便市民随时取阅，因此，《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊纸质刊物的印刷量比较大，初步拟定印刷量为：每月1期，每期5000册。
《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊(纸质)发行
发布渠道、时间
通过网络媒体和纸质媒体发布。网络媒体主要是：我局官网，深圳文体通（微信公众号），第一时间展示我市最鲜活的文体旅游活动信息，便民利民，并积极与广大市民开展互动交流；纸质媒体《美丽城市》月刊通过各文化场馆、旅游景点、游客集散中心、酒店、U站、志愿者服务网点等人群密集区域进行免费发放，方便市民随时取阅，提升信息惠民公益性效果。
《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)编辑
《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)编辑
编辑内容与分类
内容
《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊编辑内容包括我市文化节庆、体育赛事、大型演出、场馆活动和文化交流等信息。
文化节庆：全市各级文化场馆文化品牌活动、节庆活动，要求有代表性，能体现深圳现代化、国际化创新城市特点。包括活动、展览、影视、阅读、讲座、培训、论坛等如文化艺术方面；同时也包括大型文化品牌活动，包括文化关爱行动、文化进社区活动、万场电影进社区活动、文博会艺术节、外来青工文体节、鹏城金秋市民文化节、深圳读书月、创意12月、国际钢琴协奏曲比赛、城市\建筑双城双年展、深圳青年影像节、国际魔术节等，产业方面的文博会等。
体育赛事：大型或重点体育赛事活动。如中国杯帆船赛、ATP和WTA深圳网球公开赛、中国网球大奖赛、深圳国际马拉松赛、高尔夫深圳赛、国际标准舞世界杯公开赛、城市运动会等。
大型演出：商业性大型演出季。
场馆活动：公共文化体育场馆内开展的品牌服务项目，如展览、论坛、培训等。
文化交流：引进我市的外国及港澳台文化交流活动。
旅游惠民：旅游方面的深圳旅游文化节以及我市本地各景点景区举行的主题活动和惠民信息等。
分类
《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊内容将按照文化类、体育类和旅游类进行分类编辑。
1、文化类 
市、区、街道的品牌活动、重点活动，以公益性活动为主。其中市级、区级品牌活动数量不限，街道级品牌活动每个街道控制在1-2个。
经营性文化场馆、文化产业园（区）、基地提供的商业性、专业性精品文化活动，包括演出、院线电影剧目等。
公共文化机构内部常设的、较为重要并形成一定规模影响的活动，如培训、展览等，活动应为公益或半公益性质。
民间文艺社团提供的较为重要的特色文化活动，须为公益性或半公益性。 
文化类信息采集范围如下：
市属、区属以及街道各类文化馆、美术馆、博物馆、文化馆等全市文化类场馆以及文化产业园（区）、基地的基本信息、各类活动信息进行采集。
2、体育类
对市属、区属以及民间各类体育馆、羽毛球馆、乒乓球馆、足、篮球场地、高尔夫球场等全市体育健身场馆的基本信息进行采集，采集的信息包括深圳体育资讯信息、大型赛事信息、群众体育信息等体育相关活动信息。
3、旅游类
对全市各大景点景区，酒店住宿、商场、食街以及娱乐场所等旅游相关设施的基本信息，以及各大景点景区举办的旅游活动、市区重大旅游节庆活动、各种旅游资讯等活动类信息进行采集。
以上信息可从活动性质角度细分采集、展示，如文化类可分为：演出、阅读（含新书推荐）、影视(含公益电影、商业电影预告)、展览、活动（含讲座、论坛、节庆、培训）等。体育、旅游行业细分类此。
编辑及审核
1.汇总编辑：深圳市广播电视技术中心负责提供文体旅游信息惠民平台汇总编辑上述各归口处室、各区及其他部门的活动信息；负责项目的组织工作和信息报送员培训指导工作。
2.内容审核：深圳市广播电视技术中心负责《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊的内容审核把关工作。
《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)设计
设计思路
在设计上，《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊将紧扣“构建以社会主义核心价值观为引领的城市精神文化体系，构建以现代化国际化创新型城市为标准的城市文化品牌体系，构建以人民群众精神文化需求为导向的城市公共文化服务体系”这三大体系的指导思想，努力做到文化生活“月月有主题、全年都精彩”，如一月有科技影视节、二月有交响音乐季、五月有文博会、十一月有读书月、十二月有创意12月和国际马拉松。

栏目设计
根据《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊采集、汇总编辑的内容与分类要求，《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊将按照文化类、体育类、旅游类三大栏目来进行分类设计。
1、文化类 
市、区、街道的品牌活动、重点活动，以公益性活动为主。其中市级、区级品牌活动数量不限，街道级品牌活动每个街道控制在1-2个。
经营性文化场馆、文化产业园（区）、基地提供的商业性、专业性精品文化活动，包括演出、院线电影剧目等。
公共文化机构内部常设的、较为重要并形成一定规模影响的活动，如培训、展览等，活动应为公益或半公益性质。
民间文艺社团提供的较为重要的特色文化活动，须为公益性或半公益性。 
文化类信息采集范围如下：
市属、区属以及街道各类文化馆、美术馆、博物馆、文化馆等全市文化类场馆以及文化产业园（区）、基地的基本信息、各类活动信息进行采集
 2、体育类
 对市属、区属以及民间各类体育馆、羽毛球馆、乒乓球馆、足、篮球场地、高尔夫球场等全市体育健身场馆的基本信息进行采集，采集的信息包括深圳体育资讯信息、大型赛事信息、群众体育信息等体育相关活动信息。
3、旅游类
对全市各大景点景区，酒店住宿、商场、食街以及娱乐场所等旅游相关设施的基本信息，以及各大景点景区举办的旅游活动、市区重大旅游节庆活动、各种旅游资讯等活动类信息进行采集。
以上信息可从活动性质角度细分采集、展示，如文化类可分为：演出、阅读（含新书推荐）、影视(含公益电影、商业电影预告)、展览、活动（含讲座、论坛、节庆、培训）等。体育、旅游行业细分类此。
版面设计
在版面设计上，将按照月份和栏目来进行分门别类、图文并茂的样式，采用菜单的形式进行展示，整个刊物将采用手册的形式设计。以下是参考样式：
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《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)印刷
由于《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊纸质刊物将通过各文化场馆、旅游景点、游客集散中心、酒店、U站、志愿者服务网点等人群密集区域进行免费发放，方便市民随时取阅，因此，《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊纸质刊物的印刷量比较大，初步拟定印刷量为：每年底1期，1期5000册。
《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)发行
发布渠道、时间
通过网络媒体和纸质媒体发布。网络媒体主要是：我局官网，深圳文体通（微信公众号），第一时间展示我市最鲜活的文体旅游活动信息，便民利民，并积极与广大市民开展互动交流；纸质媒体《美丽城市》月刊通过各文化场馆、旅游景点、游客集散中心、酒店、U站、志愿者服务网点等人群密集区域进行免费发放，方便市民随时取阅，提升信息惠民公益性效果。

项目人员配备

根据编辑内容、栏目和审核的总体要求，我中心成立《美丽城市》编辑部，专门负责月刊以及年刊刊物的汇总编辑和内容审核等工作。
《美丽城市》编辑部计划由5人组成。
其中，负责信息汇总和分类工作1人；主要负责文化节庆、体育赛事、大型演出、场馆活动和文化交流等信息汇总和分类，以及与归口处室、各区及其他部门的信息报送员进行沟通协调，以及负责信息报送员培训指导工作等。
负责文化类的栏目编辑工作1人；
负责体育类的栏目编辑工作1人；
负责旅游类的栏目编辑工作1人；
负责内容审核协调的工作1人，主要负责协调市文体旅游局各相关处室、直属单位，各区文体旅游部门，其他部门以及广电技术中心各共同负责内容审核把关工作，以及负责项目的组织工作。
项目建设计划

本项目建设周期为12个月，整个项目分为四个阶段实施：

第一、在2022年1月1日至11月30日，主要进行《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》月刊信息采集、刊物（纸质）印刷和发行工作。
第二、在2022年9月1日至10月31日，主要进行《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊信息采集和报送工作。
第三、在2022年11月1日至11月30日，主要进行《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)设计工作。
第四、在2022年12月1日至12月31日，主要进行《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊(纸质)印刷和发行工作等。

项目预算金额

预算金额
预算金额：30.00万元人民币。
预算编制依据
本项目的建设投资为系统所需建设费用。投资估算计算依据为：
《投资项目可行性研究指南》；
《深圳市市政工程综合价格》；
《深圳市建筑装饰工程综合价格》；
《深圳建筑工程价格信息》；
深圳市信息工程协会《信息系统工程造价指导书》
效益与风险分析

效益分析
项目依托深圳市文化广电旅游体育局政务平台（wtl.sz.gov.cn），以我中心已建设的“深圳文体旅游信息采集数据库”为信息来源基础，以《美丽城市•2022年文体旅游活动预告》月刊和《美丽城市•2023年文体旅游活动预告》年刊纸质刊物和电子刊物为线下线上传播载体，汇总我市全年重点品牌文化活动（以市级和区级有影响力的品牌活动为主），涵盖官方、民间、公益性及非公益性等各方面品牌，以活动启动月份按月编排，集结成册（包含全年总目录、每月各项活动简介及相关图文资料），每月向市民和游客发布，大力推进文体旅游信息惠民。以此进一步增强文化活动信息发布的统筹性，凸显我市文化品牌，提升文化品牌对外宣传力度，更好地实现市民文化知情权和参与权，努力促进形成“月月有主题，全年都精彩”的文化生活新局面。
风险分析与控制
经济环境风险
本项目经济来源完全是深圳市政府投资，不存在经济环境风险。
自然灾害风险
本项目受自然灾害风险的可能性非常低。项目不需要户外工作的环境条件，外部自然灾害环境的风险对本项目的影响极少。
通过对以上风险因素的分析，我们认为：风险不可能带来超出预期的损失。
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